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PRAAMBEL Vordergrund.

Die unter Denkmalschutz stehende Hofstelle
Altes und Neues - pragt mit ihren ortstypischen Fachwerk-/
Situation im LandHof Neulingen Backsteingebauden, dem gut gepflegtem

Wohnhaus mit Ubernachtungsmdglichkei-
Der ca. 150 Jahre alte Vierseitenhof in ten, verschiedenen Wirtschaftsgebauden (der
Arendsee, OT Neulingen, Hausnummer 19,  ehem. Schweinestall wurde zum Wohnhaus
wurde vor rund 25 Jahren vom Ehepaar des Ehepaares Miiller) und einem Teich inmit-
Sabine und Albrecht Miller mit dem Ziel ten des rd. 6.000 m? okologisch gepflegten,

_Eierk stitten / Holz,. ;
. Floristik, Fahrraderim Gewichshaus
¢ Torhaus | Besucher- ““GroBe Scheune / Schulgarten ab

S ipthek/BUCRertauseh 30~ y4 anstaltungen geplant ab 2021 2020

1 Swin-Golf geplant
‘Zufahrt / Eingang _ ab 2022

MarkiLadeq ab = Parkiihnlicher Garten
April 2020 t 5 o mit Teichanlage
. B == . Wohn- / Gistehaus

A, \ Backhaus mit Café
= Vargiss-mein-nicht
: ab Juni 2620
o e ; Teichscheune
Ehent. Rinderstall
geplant m. Lehirkiehe/ Arendsee OT Neulingen,
Produktionsriume. und Ehem. Schweinestall - Neulingen 19

Seminarratim Wohnbereich der ehem. LandHof Neulingen / Nutzung durch
! Eigentimer Neue Wege gUG
Zielplanung Stand 9/2019
Miiller / Ringkamp

gekauft, hier ihren dritten Lebensabschnitt parkahnlichen Gartens das Dorfbild.

nach einem rflillten Arbeitsleben (Lehrerin

und Staatsanwalt) zu verbringen. Im Jahr 2013/2014 entwickelte sich der
Garten mit seinem alten Baumbestand, his-
torischen Obstgehdlzen, Rasen- und Wiesen-
flachen, mit Ruheplatzen, Hdingematte, mit
Feuerstelle und Grillplatz, mit Glockenspielen
und besonderen Sichtbezugen wie ,Altmark-

Die Erhaltung (Sanierung, Modernisie-
rung, Ausbau) und Bewirtschaftung des
als Gesamtensemble vorhandenen Hofes
mit Gartenbereich nach 6kologischen und
wirtschaftlichen Aspekten stand immer im
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blick” und, Kirche” zu einem Seniorengarten
,Mit Rollator und Spaten ab in den Garten”.
2017 hat der gARTenakademie Sachsen-
Anhalt e.V. den Hof mit Garten als ersten

Schaugarten im Netzwerk der Aktion NATUR
im GARTEN ausgezeichnet.

Die Teilnahme an der Aktion ,Offene Garten
in der Altmark” und Offnung des Gartens fiir
Veranstaltungen, Seminare und Workshops
in Theorie und Praxis (Obstbaumschnittkurs,
Gartentherapie, Marmeladekochen; Yogaan-
gebote, gemeinsames Kochen) lockt immer
LW T g R

mehr Besucher von nah und fern in den
kleinen Ort Neulingen.

Der Hof ladt abseits von vielbefahrenen
StraBen und hektischem Geschaftsleben zur
Kontemplation und zum Wissenstransfer
ein. Die Produkte des 6kologisch gepflegten

Gartens dienen zur Eigenversorgung und zur
Versorgung der Ubernachtungsgaste, Ta-
gungsteilnehmer und Gartenbesucher.

Auch zahlreiche Veranstaltungen zum The-
ma Garten, Gesundheit, Gartentherapie,
Okologische Programme im internationalen
Jugendaustausch bieten Moglichkeiten des
Kennenlernens von gartenaffinen Berufen fiir
Schuler*innen und junge Erwachsene,

Das Ausprobieren des Gartnerns flir Familien
sowie die Zusammenarbeit mit Menschen
mit Beeintrachtigungen pragen Menschen,
Garten, Haus und Hof.

In kleinen Wohneinheiten konnen Einzelper-
sonen, Familien und Gruppen ubernachten,
gemeinsam kochen, den Garten nutzen und
Ruhe und Geborgenheit geniel3en.

Nach 25 Jahren intensiver Beschaftigung

mit Haus und Garten suchten Sabine und
Albrecht Miller nach Nachfolgern, die ihrer
Philosophie und ihrer Leidenschaft gerecht
werden konnten. Im Frihjahr 2019 tbertru-
gen sie ihren Hof Neulingen” an das Ehepaar
Karl-Heinz Miller und Christa Ringkamp; die
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begonnenen Projekte im,LandHof Neulin-
gen” wollen sie mit groBem Engagement
weiterverfolgen.

Die noch nicht sanierten Hofteile (Torhaus,
ehem. Rinderstall und gro3e Scheune) sol-
len nach und nach ausgebaut werden, um
sie mit Leben zu fillen und mit verschie-
denen Partnern mehr und mehr zu einem

Lern- und Lehrort flir Jung und Alt, fiir Laien
und Experten, fiir Kunst, Kultur und Musik,
fur alle sozialen Gruppen, fir regionale und
internationale Netzwerke zu entwickeln.

Das,DorfGemeinschaftsLaden”-Projekt

ist das erste, welches mit der im Jahr 2019
gegrundeten Neue Wege gUG (gemeinniit-
zige Unternehmergesellschaft) umgesetzt
werden konnte.

Der Satzungszweck der Neue Wege gUG wird
Uber Umweltbildungs- und Kulturangebote
insbesondere mit Hilfe von interaktiven Pro-
jekten zur Wahrnehmung der Natur mit allen
Sinnen, Ubergreifend fir alle Altersgruppen,
verwirklicht.

Mit der Durchfiihrung von verschiedenen
fachulbergreifenden Angeboten in Form von
Praktika, Projekttagen, Workshops, Semina-
ren, Weiterbildungen, therapiebegleitender
Arbeit, Ferienangeboten werden in und mit
der natiirlichen Umgebung vielfdltige positive
Erfahrungen geboten u.a. in den Bereichen
Gartenbau, Floristik, Landwirtschaft, Gastro-
nomie/Hotellerie, Hauswirtschaft, Handwerk
(Backerei, Holz. Stein, Metall, Fahrrader).
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1. Ausgangslage
1.1 Infrastruktur des Tragers

Durch die bereits vorhandenen vielfalti-
gen Aktivitdaten des LandHofes Neulingen
(ausfuihrliche Beschreibung siehe Praambel)
sind gute Voraussetzungen geschaffen,
einen,LandHofladen, mit den Schwerpunk-
ten Verwertung regionaler Produkte, Aus-
tausch und Vernetzung liber Gartenthemen
sowie Bildungsangebote im Ernahrungs-
und Gartenbereich zu etablieren. Im Aus-
tausch mit regionalen Akteuren entstand
der Name ,MarktLaden” (ndhere Ausfuh-
rungen dazu siehe Pos. 7.1), der deshalb im
Folgenden im Sinne von ,LandHofladen”
bzw. Dorfgemeinschaftsladen benutzt
wird..

Dieser,MarktLaden” wird mal3geblich — wie

im Folgenden beschrieben - zum Erhalt und

zur Gestaltung des dorflichen Charakters so-
wie der Verbesserung der Lebensverhaltnis-

se und des Miteinanders in Neulingen sowie
der umliegenden Gemeinden beitragen.

1.2 Gartenkultur als landesweites
Schwerpunktthema

Garten und Parks gelten schon seit Jahren
in der Altmark als hohes Gut. Dies wird
unter anderem belegt durch die Auswahl
des Themenkomplexes,Parks + Garten der
Altmark” als Leitprojekt des Integrierten
Landlichen Entwicklungskonzepts (ILEK)
Altmark.

Gartenkultur wird in zahlreichen, seit Jah-
ren etablierten Projekten aktiv gelebt. Seit
Jahren laden z. B. die ,offenen Garten” an

6 bis 7 Tagen von Mai bis Dezember Besu-
cher ein, die Vielfalt des kulturellen Erbes
Garten zu erleben. Im Jahre 2019 waren es
insgesamt sieben Parks und 17 Privatgarten
- sogenannte Schaugarten, die sich in der
Altmark unter verschiedenen Aspekten der

Offentlichkeit prasentierten. Die Altmark-
Festspiele veranstalten ihre Konzerte schon
seit Jahren an besonderen Orten, zu denen
auch verschiedene Parks und Garten gehoren.
Eine erste Kooperation mit den Altmark-
Festspielen hat sich tiber die Unterbrin-
gung der ukrainischen Philharmoniker im
Sommer 2019 ergeben. Eine Aufnahme des
Landhofs Neulingen als ,besonderer Ort”
wird angestrebt.

Der Gartenakademie Sachsen-Anhalt e.V.
spielt beim Erhalt und der Entwicklung

von Parks und Garten eine wichtige Rolle.
Zahlreiche von ihm initiierte Projekte sensi-
bilisieren mit zunehmender Resonanz seit
Jahren fir die Vielfalt der Gartenkultur und
ihre Bedeutung fir die Lebensqualitat.
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Im Rahmen eines LEADER / CLLD Koopera-
tionsprojektes wird das Netzwerk ,Schau-
garten Natur im Garten . Vielfalt im Garten
in Sachsen-Anhalt” aufgebaut und umfasst
z.Z. bereits Uiber 30 6kologisch gestaltete,
gepflegte und bewirtschaftete Schaugarten
in den Landkreisen Altmarkkreis Salzwedel,
Stendal, Borde, Jerichower Land, Harz.
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Dieses Netzwerk soll erweitert werden und
ist seit Beginn in ein transnationales Koope-
rationsprojekt eingebunden. Aul3erdem

ist die Absicht der Netzwerkpartner die
Bildung und Starkung eines 6kologischen
Bewusstseins fur eine breite Bevolkerungs-
schicht in den Bereichen Okologie — Um-
weltschutz - Bildung - Tourismus — Denk-
malpflege - Biirgerschaftliches Engagement
zu entwickeln und umzusetzen.

’ 2 _; M " ] 1) """';"'_

Durch diese seit Jahren funktionierende
Zusammenarbeit existieren hervorragende
Voraussetzungen, das hier beschriebene
Projekt zum Erfolg zu fihren. Ebenso bietet es
die Méglichkeit, das Konzept modifiziert auf
andere Standorte zu Ubertragen.

Auch die Weiterbildungsangebote Uber eine
Okologische Bewirtschaftung von Privat-
garten, die Nutzung von Gartenpflanzen als
Heilkrauter werden gut angenommen. Eben-
falls groB3es Interesse finden die Angebote,
die Schiler an das bereite Spektrum ,griiner”
Berufe heranfiihren.

Der vom Verein ,Der Dérpstroat — zur Erhal-
tung und Wiederbelebung traditioneller
Kulturangebote Neulingen e.V" sowie der
ortlichen Feuerwehr veranstaltete Kartoffel-
tag in Neulingen zieht alljahrlich zahlreiche
Besucher aus der Umgebung und auch aus
weiter entfernten Orten (Osterburg, Perle-
berg, Gardelegen etc...) an. Eine Kooperation
mit diesem engagierten Personenkreis ist
vorgesehen.

So kdnnen die Synergieeffekte zwischen land-
wirtschaftlichem Anbau (Kartoffeln), der Her-
stellung und Entwicklung weiterer regionaler
Produkte sowie dem Wissenstransfer Gber alte
Sorten und Rezepte gesteigert werden.
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1.3 Defizite

Wie in vielen landlichen Regionen im nord-
deutschen Raum mangelt es auch in der
Altmark an Kaufkraft.

Viele Einwohner klagen Gber eine mangel-
hafte Nahversorgung. Dabei geht es nach
Befragungen Einheimischer, Besuchern
des Kartoffeltages in Neulingen sowie des
Zwiebelmarktes weniger um die Grund-
nahrungsmittel, sondern um Angebote, die
Lebensqualitat und Freizeitkultur steigern.
Gartenkultur steht bei vielen Befragten an
vorderer Stelle der Interessen.

Die vielfaltig vorhandenen Friichte von
Streuobstalleen oder -wiesen sowie Nuss-
baumen (vor allem Walnisse) werden nur
sehr fragmentarisch verwertet. Erste Initi-
ativen, die sich dem Erhalt alter Obstsor-
ten widmen wollen, sind gestartet bzw.
geplant, z. B. vom Verein zur Erhaltung
alter Obstsorten (Kulturlandschaft Alt-
mark e.V.).

Der Wert von Privatgarten flr den Natur-
schutz, Artenvielfalt und Biodiversitat, als
Quelle fiir regionale Produkte sowie als
bedeutsamer Bestandteil fiir eine hohe

Lebensqualitat ist noch nicht ausreichend
erkannt. Das Projekt,Natur im Garten”
sorgt seit 2014 in Sachsen-Anhat sukzessi-
ve fur mehr Aufmerksamkeit.

Dieser Bereich ist weiter im Ausbau. Insbe-
sondere inspirierende Beispiele und Fach-
informationen rund um das Thema Garten/
naturnahe Anlage und Bewirtschaftung
sind gefragt, werden aber noch nicht genu-
gend angeboten.

Rezepte flr phantasievolle Kreationen aus
heimischen Friichten, Krautern und Gemu-
sen fehlen. Das Repertoire an historischen
Rezepten aus der regionalen Esskultur ist
begrenzt bzw. bei den Einheimischen wei-
testgehend unbekannt.
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2. Projektbeschreibung / Zielsetzung
2.1 Projektbeschreibung

Im,MarktLaden” werden Produkte von
verschiedenen regionalen Produzenten
aus der Umgebung angeboten sowie die
im,Genusslabor” (siehe weiter unten) und
Seminaren bzw. Workshops entstandenen
Kreationen vorgestellt.

+Markt” wird hier als Bezeichnung fir indi-
viduell produzierende Anbieter benutzt, die
sich gemeinsam unter einem Dach, dem
«MarktLaden”, prasentieren. Der,MarktLa-
den” wird so zum Schaufenster der Herstel-
ler aus der Region. Uber die gemeinsame
Prasentation wird der Zusammenhalt
sowie die Identifikation mit dem Umfeld
gestarkt.

Des Weiteren wird die Wertschépfungskette
zwischen Gartenfriichten und regionalen
Produkten erweitert. Bei Bedarf kdnnen
auch sukzessive Artikel des Grundbedarfs
in das Sortiment aufgenommen werden,
sofern sie eine langere Haltbarkeit haben
und nicht die Einhaltung einer Kiihlkette
erfordern.

Die einzelnen Module des Projektes:

» Einin das Hofensemble integriertes
Café (geplanter Name ,Vergiss mein
nicht”) dient als Austausch-, Kommu-
nikations- und Informationsplattform.
Hier besteht aul3erdem eine niedrig-
schwellige Moglichkeit, sich bei,Kaffee
und Kuchen” tiber die Angebote des
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Gesamtprojektes (,MarktLaden’, Se-
minare/Workshops, Veranstaltungen,
Genusslabor) zu informieren.

Kurse, Seminare, Workshops und
Vortrage informieren Giber Themen
rings um die Gartenkultur. Eine Aus-
wahl moglicher Themen: effektive,
biologische Diinge- bzw. Bodenver-
besserungsverfahren, Mischkultur,
Gartengestaltung, Griiner Stammtisch,
Kulturtechniken der Konservierung.
Weitere Themenkomplexe fiir die Ver-
mittlungsangebote sind: rechtliche und
formale Voraussetzungen fiir Existenz-
grindungen im Bereich ,Lebensmittel-
produktion und -handel”, Produktions-,
Hygiene- und Verpackungsvorschriften
sowie Verpackungsdesign.

Fachliche und organisatorische Unter-
stutzung bei der Vermarktung eigener
Produkte, Hilfe zur Existenzgrindung.

Im,, Genusslabor” werden neue Rezepte
fur regionale Friichte, Gemuse (inklusive
Krauter und Nusse) bis zur Marktreife ent-
wickelt. Dabei kann auch auf Spezialthe-
men wie Rezepte fiir Allergiker, Veganer
und Vegetarier sowie Kulturtechniken
der Konservierung eingegangen werden.

In Zusammenarbeit mit dem Dorpst-
roat-Verein kénnten auch neue inter-
aktive Projekte enstehen wie z.B. die
Sammlung von alten, traditionellen
Familienrezepten fiir Kartoffelgerichte
und daraus resultierend die gemeiname
Umsetzung eines Dorf-Kochbuches, was

wiederum zur ldentitatsstiftung und
zum Zusammenbhalt beitragen kann.

Ebenso ist die Entwicklung einer Aus-
stellung,Kartoffeln — gestern ein Exot —
heute Grundnahrungsmittel” denkbar.

Auf Aktionstagen und Veranstaltun-
gen werden sowohl die Angebote und
Produkte des Hofes als auch Angebote
und Produkte von umliegenden (regio-
nalen) Anbietern vorgestellt/ Teilnahme
an Ubergreifenden Veranstaltungen wie
den ,Gartentraumen” oder der Interna-
tionalen Griinen Woche 2020 in Berlin.

Das Umweltbildungsangebot ,Im Gar-
ten fur das Leben lernen” bietet Kin-
dern und Jugendlichen die Mdglichkeit
zur Wahrnehmung der Natur mit allen
Sinnen sowie Einblicke in die Bereiche
Gartenbau, Floristik, Landwirtschaft,
Gastronomie/ Hotellerie, Hauswirtschaft
und Handwerk.

Die geplante Lehrkiiche im ehemaligen
Rinderstall soll auch Kleinstanbietern
zur Herstellung ihrere Produkte zur Ver-
fligung gestellt werden. Gleichzeitig soll
sie auch im Rahmen von Kochkursen
genutzt werden.

Die bei den Projekttagen, Workshops
und Ferienangeboten in der Lehrktiche
entstandenen Produkte kdnnen im
“MarktLaden” in einem eigenen Regal
prasentiert werden. Ggf. kann auch ein
Coaching/ Unterstlitzung beim Aufbau
einer Schilerfirma angeboten werden.
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Denkbar ist auch fir regionale Anbieter,
sogenannte,Mietregale” einzurichten. Fiir
den Regalplatz mussten die Anbieter dann
eine regelmaflige Miete zahlen.

2.2 Zielsetzung

LLebensqualitit im Idndlichen Raum entsteht
in den Dérfern, in denen Menschen sich zu
Hause fiihlen, sich engagieren und am sozi-
alen Leben teilhaben kénnen. Ein zentraler
Treffpunkt, an dem alltdgliche Besorgungen
gemacht werden kénnen, Menschen sich be-
gegnen und gegenseitig untersttitzen, stdrkt
die dorfliche Gemeinschaft und damit das
Leben im Idndlichen Raum. Wie das gehen
kann, zeigen erfolgreiche Projekte ftir Dorf-

gemeinschaftsldden. “ erlduterte Landwirt-
schaftsministerin Prof. Dr. Claudia Dalbert die
Zielsetzung des Modellprogrammes.

In diesem Sinne wird das hier beschriebene
Projekt umgesetzt. Der,MarktLaden” mit
seinen zugehdrigen Angeboten und Dienst-
leistungen wird zum wichtigen Beitrag zur
Weiterentwicklung der landlichen Region.

» Der,MarktLaden” bietet die Méglich-
keit, sich unter den Stichworten ,Aus
dem Garten, fiir den Garten und sonsti-
ges Allerlei” mit regional produzierten
Lebensmitteln und anderen Produkten
aus dem Garten- und Dekobereich zu
versorgen. Hier wird eine Moglichkeit
der Nahversorgung im landlichen Raum

Projektstruktur
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geschaffen, was regionale Produkte und
Dienstleistungen angeht.

Durch die Mdglichkeit, Unterstiitzung
bei der Entwicklung sowie der Prasen-
tation eigener Produkte zu erhalten,
tragt das Projekt dazu bei, die Region
mit ihren Dorfern als eigenstandigen
Wohn-, Arbeits-, Sozial- und Kulturraum
zu erhalten.

Das integrierte Café wird zum sozialen
Dreh- und Angelpunkt des dorflichen
Gemeinschaftslebens. Durch die Exis-
tenz eines solchen Treffpunkts wird
nicht nur die Lebensqualitat erhoht,
sondern auch Moglichkeiten geschaffen,
die regionalen Produkte niedrigschwel-
lig zu verkosten bzw. zu erproben und
dann auch zu erwerben.

Uber Austausch und Vernetzung kén-
nen neue (gemeinsame) Projekte oder
Produkte entwickelt werden, was wiede-
rum den Zusammenhalt starkt. Das Ziel
ist hier, mit dem Café einen lebendigen
Dorfmittelpunkt zu schaffen, in dem
sich Jung und Alt barrierefrei begegnen
kdénnen.

» Das als Folgeprojekt geplante, notwen-
dige ,Genusslabor” tragt dazu bei, dass
der dorfliche Charakter erhalten werden
kann. Ziel ist es hier, die Verwertung
heimischer Friichte und Gemuse kreativ
neu zu entwickeln. So werden einerseits
die Gartenernten optimaler verwertet
und andererseits Beschaftigungs- und
Verdienstmoglichkeiten fiir Garten- und
Hofbesitzer der Umgebung geschaffen,
was zum Erhalt der dorflichen Struktur
beitragt.

» Hieraus kdnnen gemeinsame neue
Projekte entstehen, wodurch die kom-
munikative Gestaltung des Dorflebens
erhalten und mit neuen Inhalten gefillt
wird.

Mit dem Projekt soll der Garten als Erlebnis-
und Lernraum weiter in den Fokus gertickt
werden.

Daruber hinaus soll der MarktLaden ein
Treffpunkt flir Genuss- und Gartenbegeis-
terte werden, an dem ein reger Wissensaus-
tausch auch zwischen Jung und Alt, Exper-
ten und Laien, Stadt- und Landbewohnern
ermdoglicht wird. Das Gartenthema kann so
zur Weiterentwickling des Dorflebens sowie
zur ldentifizierung mit dem Dorf und der
Region beitragen sowie dabei helfen, neue
Beziehungen aufzubauen und so das tagliche
Zusammenleben zu bereichern.

Grundsatzlich gilt fiir das Projekt, dass Frauen
gleichwertig bzw. in bestimmten Bereichen
besonders geférdert werden.
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3 Region und Struktur

3.1 Kaufkraft

In den zwei Altmarkkreisen (Landkreis Sten-
dal und Altmarkkreis Salzwedel) liegt die
Kaufkraft rund 7 Prozent unter dem gesamt-
deutschen und 9 Prozent unter dem west-
deutschen Durchschnitt. (Quelle: Institut
der Deutschen Wirtschaft Kéln: IW-Analyse
2017)

Eimeeihandeinrelovante Keufisaf pro Kopf in Euro
o Bessk des B Wag e buing
{Siand; 2018}

| Bnwiad Ry

Datend ch GmbH,

Niirnberg, 2015

Darstmiiung: IHK Magadebarg

Mit den Platzen 400 und 401 sind die
beiden Altmarkkreise die Schlusslichter im
Landkreis-Ranking (Quelle: Prognos-Insti-
tut/2019).

Die schwache Kaufkraft wird zwar durch
niedrigere Lebenshaltungskosten etwas
ausgeglichen, dennoch ist das Konsumver-
halten in der Region deutlich verhaltener
als in den westlichen Nachbarregionen.

Die Altmark insgesamt gilt allerdings als
Tourismusregion. Die Lage am Altmark-
Rundweg starkt zusatzlich den Tourismus
in der Region. Wie spater (unter 7.2) ausge-
fuhrt wird, sind Touristen hauptsachlich als
Forderer des MarktLadens interessant.

Durch zahlreiche Touristen wird die Kauf-
kraft der Region potenziell erh6ht.

3.2 Standort / Verkehrsanbindung

Neulingen liegt rund 8 km entfernt von der
Touristenstadt Arendsee (6.726 Einwohner),
15 km entfernt von Seehausen (4.847 Ein-
wohner), 30 km entfernt von der Kreisstadt
Salzwedel (23.655 Einwohner) sowie eben-
falls 30 km entfernt von der Elbestadt Wit-
tenberge (17.015 Einwohner) Somit liegt
der kleine Ort mit seinen 69 Einwohnern in
der nordlichen Mitte der Gebietskulisse der
LEADER-Arbeitsgruppe ,Mittlere Altmark”.

Die Verbindung zu den oben genannten Or-
ten sowie nach Stendal und Perleberg ist tiber
die Bundesstral3en 189 und 190 gegeben.

Uber die BundesstraBe 189 ist zudem eine
direkte Verbindung Uber Stendal bis nach
Magdeburg hergestellt.

Mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln ist Neulin-
gen Uber die Bahnlinie Berlin - Wittenberge
(Seehausen) oder Hamburg - Wittenberge
(Seehausen) zu erreichen.

Von Berlin (Hauptbahnhof) aus betragt
die Fahrzeit bis Wittenberge mit der Bahn
zwischen 54 Minuten mit einem schnellen,
aber teureren und 1 Stunde 32 mit dem
Unstigeren Regionalzug.

Von Wittenberge aus gibt es Busverbin-
dungen nach Leppin bzw. Neulingen.
Letztere Verbindung ist allerdings nur im




Rufbus-Verfahren zu nutzen, was eine
rechtzeitige Anmeldung erfordert.

Eine Anfahrt ausschlie8lich mit 6ffentli-

chen Verkehrsmitteln scheint deshalb nur
fur Workshop- bzw. Seminarteilnehmer
interessant, weniger fur Tagesausfllgler.
Eine Abholung am Bahnhof ist durchaus
moglich, das wiirde die Motivation fir die
Nutzung offentlicher Verkehrsmittel erheblich
erhdhen.

Wiltankarpe

Neifingsh
i
Sakrwadsl ]

Standal

In einem filir Tagesausfliige interessanten
Einzugsbereich von rund 50 km Durchmesser
liegen die Stadte Havelberg, Osterburg,
Stendal, Wittenberge, Salzwedel, Seehau-
sen sowie Ludwigslust, Perleberg und Garde-
legen.

In diesem Bereich leben allein in den Stad-
ten rund 135.000 Menschen, die mit einer
zeitgemadBen Ansprache zu einem Ausflug
in das,Gartenzentrum Neulingen” motiviert
werden kdnnen.

Uber den Abzweig von der B 189 auf die B
188 bei Stendal ist auch eine Verbindung
nach Wolfsburg moglich, was wegen der
zahlreichen Pendler aus der Region interes-
sant ist.

Die Verkehrsverbindungen Richtung Nord-
westen in den mit etwas mehr Kaufkraft
ausgestatteten und sehr kreativ orientier-
ten Landkreis Lichow-Dannenberg (Wend-
land) sind dagegen als duf3erst schlecht

zu bewerten. Lediglich aus dem Liichower
Raum gibt es eine nach Ublichen Kriterien
verkehrstiichtige Verbindung tGber zwei
Bundes- und eine Landesstrale. Dennoch
dauert die Fahrt von Liichow - Neulingen
bei normaler Geschwindigkeit knapp 40
Minuten.

Die Region Gartow im Landkreis Lichow-
Dannenberg liegt in nur knapp 20 km von
Neulingen entfernt. Aber durch ausgedehnte
Waldgebiete und nicht vorhandene tber-
regionale Strallenverbindungen miissen
Gemeinde- und KreisstraBen genutzt wer-
den, die teils nur einen duBBerst schlechten
Ausbauzustand aufweisen und durch viele
kleine Ortschaften nach Neulingen fiihren.

Durch diesen Umstand sowie durch fehlen-
de kommunikative Verbindungen zwischen
Altmark und Wendland ist der Ort Neulin-
gen mit seinen Aktivitaten im Wendland
weitestgehend unbekannt.



3.3 Bevolkerungsstruktur

Auch in der der mittleren Altmark zeigt
sich in Bezug auf die demographische
Entwicklung die Schwache des nord- und
ostdeutschen Raums. Die beiden Altmark-
Landkreise Landkreis Stendal und Altmark-
kreis Salzwedel kimpfen ebenso wie viele
andere Gebietskorperschaften in Deutsch-
lands landlichen Raumen mit massiver
Uberalterung und Wegzug. So ist die Bevél-
kerungsanzahl im Altmarkkreis Salzwedel
seit der Wende um 10 % gesunken. (Quelle:
https://www.volksstimme.de/lokal/salzwe-
del/bevoelkerung-einwohnerzahl-im-alt-
markkreis-sinkt)

Der Anteil der unter 20-jahrigen bis 2025
soll nach verschiedenen Prognosen nur
noch 15 Prozent betragen und der Anteil
der 65-jahrigen und alter auf ein Drittel
steigen. Fir den Altmarkkreis Salzwedel gilt
allerdings eine glinstigere Prognose des
Wanderungsverhaltens.

Die regionale Entwicklungsstrategie der
LEADER-Aktionsgruppe Mittlere Altmark ftr
den aktuellen Forderzeitraum bis 2020 sieht
vor, dass es zu den,Kernaufgaben regional-
wirtschaftlichen und politischen Handelns
zahlt, den Wanderungssaldo mittel- und lang-
fristig in den postiven Bereich zu drehen!”

Die Bezugsregion ist gepragt von kleinen
und mittelstandischen Unternehmen,
Handwerksbetrieben im gewerblichen und
Dienstleistungssektor sowie Einzelhandels-
geschaften. Grol3ere Arbeitgeber sind eine
Papier- und Zellulosefabrik in Arneburg,

verschiedene Logistik-Betriebe sowie Un-
ternehmen der Zulieferindustrie (Haldensle-
ben, Gardelegen, Salzwedel).

Eine durch den demografischen Wandel
bedingte weiter sinkende Nachfrage wird
mittelfristig vor allem die Kleinunterneh-
merlandschaft massiv verandern. Durch das
wachsende Durchschnittsalter werden sich
auBerdem die Nachfragebedirfnisse der
Wohnbevolkerung verandern. Die LEADER-
Entwicklungsstrategie sieht deshalb vor,
Haltefaktoren fiir junge Menschen zu ent-
wickeln, um der Uberalterung entgegenzu-
wirken.

3.4 Konkurrenz / Marktsituation

AuBer in Bau- und Gartenmarkten in den
groBeren Mittelzentren wie z.B. Salzwedel,
Wittenberge oder Osterburg gibt es im
Bezugsraum nur vereinzelte Moglichkeiten,
Gartenzubehor oder Pflanzgut zu erwerben.

Regionale Produkte sind in verschiedenen
Hofladen in der Region erhaltlich. In mehre-
ren Gemeinschaften, die nach dem Prinzip
der,Solidarischen Landwirtschaft (SoLaWi)"
wirtschaften, kdnnen die Teilnehmer saiso-
nal vorhandenes Obst und Gemdse bezie-
hen. Die SoLaWis werden allerdings bisher
wegen der stark 6kologischen Ausrichtung
und dem vom Warenwert entkoppelten fes-
ten Mitgliedsbeitrag nicht von allen Bevol-
kerungsschichten angenommen.

Lebensmittel in Bio-Qualitat konnen lediglich
in weiter entfernten Bioladen in Salzwedel,



Perleberg, Osterburg und Stendal erwor-
ben werden. Der Bioladen Griinland und
der Naturkostladen in Salzwedel bieten ein
gesamtes Bio-Sortiment an.

Der Bioladen in Gartow ist wegen der schon
unter Pos. 3.1.2 beschriebenen schlechten
Stral3enverbindung keine Konkurrenz. Im
nahe gelegenen Arendsee fehlt ein Bio-
markt.

Der Stendaler Scheunenladen hat Obst

und Gemiise sowie Weihnachtsbaume aus
eigener Produktion im Angebot. Gehrhofs
Laden in Osterburg hat Aufstriche, Mar-
meladen, Tee, Kaffee, glutenfreie Produkte,
Nisse, Kdrner, Samen, Nudeln, Gewiirze, O,
Brot, Kase, Milchprodukte. Obst, Gemise,
Kase, Wein, Safte, Sirup, Bier aus Bio-Land-
wirtschaft im Sortiment.

Der Gartnerhof Naturlich Eistert in K6-
nigsmark bei Osterburg verkauft Kase und
Milch, Honig, Obst, Krauter, Geflligel, Eier,
Kartoffeln, Gemuse, Brot, Backwaren und
Getreide. AuBBerdem gibt es saisonales
Gemuse aus eigenem Anbau. Desweiteren
wird das Sortiment durch einen Onlineshop
erganzt.

Naturkost Gerberhof bietet Naturkosthandel,
ein Café und eine Kochschule in Stendal.

Die Genusswerkstatten Riethwiesenhof bei
Kalbe/ Milde betreiben Biolandwirtschaft,
bieten Catering und veranstalten Koche-
vents. Das Wohnzimmerrestaurant ,Tisch 12,
in Fleetmark versteht sich als Treffpunkt fiir
Geniesser.

Fur die regional hergestellten Produkte

im hier beschriebenen ,MarktLaden” sind
allenfalls die Wochenmarkte und Hofladen
in der naheren Umgebung von Neulingen
als Konkurrenz zu betrachten.

Die Marktsituation bietet die Chance von
vielfaltigen Kooperationsmaoglichkeiten.
Ein neuer Dorfladen profitiert eher davon,
wenn es entsprechende Angebote in der
naheren und weiteren Umgebung und
damit ein Bewusstsein Giber die Qualitat
regionaler Produkte in der Offentlichkeit
bereits gibt.

Ein klares Alleinstellungsmerkmal hat das
Projekt im Bereich Gartengestaltung, -gerate,
Entwicklung und Verwertung regionaler
Produkte sowie Ernahrungsbildung.

Ein Dorfladen im Sinne dieser Machbar-
keitsstudie ist in einem relevanten Umkreis
nicht vorhanden. Lediglich im 20 km ent-
fernten Pretzier ist ein Dorfladen im Aufbau,
der sich nach derzeitigem Kenntnisstand
aber auf den Aufbau einer Ladenstruktur
beschrankt.

Forderlich fiir das hier beschriebene Projekt
ist auch die Einbindung in das ,NATUR im
GARTEN. Vielfalt im Garten” Netzwerk.
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4, Zielgruppenanalyse
4.1 Zielgruppen allgemein

Grundsatzlich sind Einwohnerinnen und
Einwohner vor allem der Mittleren Altmark
Zielgruppen fiir das hier beschriebene
Projekt. Touristen, die die Region besuchen,
sind indirekte Zielgruppe fiir die Produkte
des Dorfgemeinschaftsladens sowie des
Cafés. Die zahlreichen Gaste der Region
helfen dabei, recht schnell einen nennens-
werten Zulauf zu generieren.

Kinder und Jugendliche aus der Region sind
Hauptzielgruppe fiir die Bildungsangebote.

4.2 Altersstruktur

Nach einer Zusammenfassung der Score
Media Group (https://score-media.de/
blickpunkt-gartenmarkt/) sind es vor allem
Altere, die sich fiir Gartengestaltung inter-
essieren. Nach Score Media hat die VuMa
ermittelt, dass 18 Prozent der Gartenliebhaber
zwischen 40 und 49 Jahre alt sind, weitere
knapp 21 Prozent zwischen 50 und 59 Jahren,
15 Prozent sind zwischen 60 und 69 Jahre alt
und fast jeder flinfte Hobbygartner ist Giber 80
Jahre alt.

Zunehmend sind es aber auch Jiingere,

die sich fiir — ganz allgemein -, Leben im
Garten” interessieren. So bezieht sich der
Verband Deutscher Garten-Center auf eine
Studie des Zukunftsinstituts, nach der zwolf
Megatrends ausgemacht werden, die als
Jtreibende Krafte fiir den Gartenbau” defi-
niert werden.

Flr den MarktLaden sind vor allem die dort
benannten Trends,Do-it-Yourself”, ,Eigene-
Ernte-Feeling”, ,Familiengartnern” und
,Leben im Garten” relevant. (Quelle: https://
www.markt-in-gruen.de/ipm-2018-megat-

rends-gartenbau/150/57304/)

4.3 Einzelne Zielgruppen
4.3.1 Einwohner/Produzenten

Garten- und Hofbesitzer, die eigene Garten
bzw. Streuobstwiesen bewirtschaften, stehen
oft vor dem Probblem, die Ernteerzeugnisse
sinnvoll zu verwerten. Fiir die eigene Ver-
wendung ist die Menge zu hoch, fiir eine
Vermarktung im Einzelhandel zu wenig.

Das hier besprochene Projekt soll die Ent-
wicklung von Vermarktungswegen bzw.
kreative Produktideen fir alltagliche Sorten
wie Kohl und Apfel unterstiitzen, so kann
ein Zuverdienst organisiert, das Selbstbe-
wusstsein gestarkt sowie die Identifikation
mit dem eigenen Umfeld vertieft werden.

Kreative, moglichst gemeinsam entwickelte
Produkte konnen das Potenzial haben, zum
Markenzeichen des Projektraums, also der
Mittleren Altmark, zu werden.

Bei Befragungen wurde immer wieder das
Bedurfnis gedauBBert, mehr Kenntnisse tber
Hersteller sowie Uiber Herstellungsverfahren
zu erhalten. Es gehort zum grundlegenden
Konzept des ,MarktLadens’, Informationen
diesem Bedlirfnis gerecht zu werden.
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4.3.2 Gartenbesitzer

Nach einer Marketinganalyse der Score
Media Group (https://score-media.de/
blickpunkt-gartenmarkt/) hat jede/r Zweite
einen Garten, flir den die Eigentiimer bereit
sind, Geld in die Hand zu nehmen. Vor
allem, wenn es um die Ausgestaltung des
Gartens geht, haben Gartenbesitzer ,eine
hohe Ausgabebereitschaft” (Quelle: score
media group (IfD Allensbach). Zielgruppe
sind also ,Altmarker”, die interessiert sind
an okologischer Gartengestaltung, -pflege
und - bewirtschaftung.

4.3.3 Touristen

Laut Auskunft der Touristeninformation
Arendsee weist die Gemeinde Arendsee (zu
der auch Neulingen gehoért) jahrlich rund
260 000 Ubernachtungen auf (Stand 2016)
mit gleichbleibender bis leicht steigender
Tendenz.

Hierbei handelt es sich zum gréBten Teil um
Familien aus Sachsen-Anhalt, des Weiteren
aus anderen Teilen Ostdeutschlands und zu
einem geringen Teil Niedersachsens. Das
Hauptinteresse der Besucher liegt nach der
Auskunft bei schonem Wetter fast aus-
schlieBlich in der Nutzung des Strandbads
Arendsee.

Bei schlechtem Wetter allerdings werden
Ausfllige in die ndhere Umgebung gemacht.
Interessant sind dabei vor allem diejenigen
Ziele, die die ganze Familie bzw. gezielt
Kinder ansprechen.

In der Vor- und Nachsaison kommen ver-
starkt Touristen, die mehr am Naturerlebnis,
z. B. an Wandern und Radfahren, interessiert
sind.

Die Gaste der Mutter-Kind-Kurklinik mit 60
Platzen gehoren ggf. zur Zielgruppe des
geplanten,MarktLadens”.

4.3.4 Stadter /“Urbane Hipster” /
Junge Familien

Eine weitere Zielgruppe - vor allem fiir
Seminare und Workshops - sind Stadter, die
ihr tiefes Bedirfnis nach Naturerfahrung
auf Reisen in naturnahe Regionen wie die
Altmark befriedigen wollen.

Diese sind besonders fiir Seminare, Work-
shops und themenbezogene Veranstal-
tungen wie den,Zwiebelmarkt” oder die,,
offenen Garten” zu begeistern. Mit ihrem
Interesse fiir regionale, natirlich produ-
zierte Lebensmittel und kreative Objekte
sind sie auBerdem eine wichtige Zielgrup-
pe fur den MarktLaden.
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Des Weiteren konnte das Projekt den Trend
nutzen, dass in den Stadten die Garten-
gestaltung auf Mini-Raum immer mehr
Freunde gewinnt. Diese Garten-Neulinge
und ,urbanen Garten-Hipster” brauchen
viel Beratung und Unterstutzung bei den
unterschiedlichsten Gartenthemen. Anlage
von Krauter(hoch)beeten, Gemuseanbau
im kleinen Stil oder nattirliche Bodenver-
besserungsmethoden sind hier nur einige
Stichworte. (Quelle: https://www.zukunfts-
institut.de/artikel/wohnen/die-zukunft-ist-
ein-garten/)

Inwieweit diese Zielgruppe allerdings auf
die landlichen Angebote ansprechbar ist, ist
noch zu Gberprifen.

4.3.5 Kinder und Jugendliche

Schiilern bzw. Jugendlichen fehlen meist
grundlegende Kenntnisse tGber Herkunft
und Produktion von Lebensmitteln sowie
Uber nachhaltige und naturgemafe Pflege
und Bewirtschaftung von Garten. Sie sind
Zielgruppe fur die vorgesehenen Kurse und
Seminare im Bereich Gartenbewirtschaf-
tung, Ernahrungs- und Esskultur, Hand-
werk, Hauswirtschaft, Gesundheit, Kunst-
und Kultur sowie Naturerlebnis.

Da die in den Kursen hergestellten Produkte
zum Teil auch im Marktladen angeboten
werden sollen, lernen die Kinder und Ju-
gendlichen auch 6kologische und 6kono-
mische Zusammenhange kennen. Durch
die eigene Herstellung kénnen sie handge-
machte Lebensmittel mehr wertschatzen.

Die Wertschopfungskette von der Acker-/
Gartenfrucht zum fertigen Produkt wird
erlebbar gemacht.

So sollen sie positive Impulse erhalten, ihre
Kompetenzen kennenzulernen und auszu-
bauen. Des Weiteren werden sie an Berufe
im Bereich naturgemaf3e Bewirtschaftung,
Produktion und Pflege herangefiihrt und so
ihre beruflichen Perspektiven erweitert.

Durch die Prasentation ihrer Produkte in ei-
nem grofBeren Rahmen steigern sich Selbst-
sicherheit und Stolz auf das Geschaffene.
Auch Familien werden so an den ,MarktLa-
den” herangefiihrt.

In Internationalen Jugendcamps haben sie
auBerdem die Moglichkeit, Jugendliche
aus verschiedenen Landern und Kulturen
kennenzulernen, sich auszutauschen und
so eine weltoffene Sicht zu entwickeln.
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5. Anbieter und Produktsituation

5.1 Kriterien/Philosophie fiir die
Produktauswahl

Alle angebotenen Produkte sollen einen
Bezug zum Thema Garten/ Natur aufweisen
und sich durch Individualitat/ Eigenstandig-
keit von marktiblichen Produkten abhe-
ben.

Im Einzelnen sollten die Produkte ...

» weitgehend aus heimischen, natdirli-
chen oder naturvertraglichen Materi-
alien bestehen - was sich auch auf die
Verpackung bezieht.

» aus Rohstoffen aus der Region bestehen
und weitestgehend in der Region gefer-
tigt werden.

» die besonderen Qualitdaten und Starken
der Region widerspiegeln.

» handwerklich oder in kleinen Serien
in Manufakturen produziert bzw. fair
gehandelt werden.

» eine hohe Verarbeitungsqualitat haben.

» eine gutes Gestaltungs-/ Verpackungs-
design aufweisen.

» den rechtlichen Vorgaben bzgl. Hygiene
und Deklaration entsprechen.

» Schadstofffreiheit gewahrleisten und
auf umwelt- und menschenfreundliche
Weise erzeugt werden.

» ein angemessenes Preis-/ Leistungsver-
haltnis haben.

» eine gewisse Originalitat, einen beson-
deren “Pfiff” aufweisen.
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5.2 Katalog der Produkte | 1

AUS DEM GARTEN
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Fruchtaufstriche

Honig | naturreine Séfte
Algenprodukte (Bsp. auf-
zahlen)

Pilzprodukte (Bsp. aufzah-
len)

Hanf: Nudeln, Schokolade,
Ol, Samen

v Vvy

YV VY

Bis zur Marktreife entwickelt bzw. bereits auf dem Markt

Kartoffeln und andere Feldgemiise
Chutneys

Pikant eingelegte Gemiise wie Gurken,
Tomaten etc.

Sauerkraut

Zwiebelkonfitliren

Gewdirzsalze

Gewdrzzucker

Die folgenden Produkte sind entweder bei verschiedenen Anbietern noch im
Aufbau oder als neue Produkte aus vorhandenen Rohstoffen zu entwickeln:

YVVVYVYVYVYYVYY
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Wildkrauterpesto

Saft/ Most

Suppenwiirze/ Krautersalz
eingelegte Gemlise
Trockenfriichte
Krautertopfe

Krauterdle und -essige
Krautermischungen (fir
Likor)

Krautertees und - Limonade
Kreationen aus Nussen

YVVYVYVYVVYVYYVYY

A\ 4

Duftsackchen | TrockenstrauBe | Krdnze
Likore | Obstbrande

getrocknete Blitenpotpourries
Gewlirzsalze + -zucker (weitere Sorten)
div. Senfsorten

Kuchen im Glas

Pilze

kreative Schokoladenvariationen
Gartenschokolade (z. B. mit Brennnes-
selsamen)

Weitere Kreationen aus Obst und/oder
Gemise
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5.2 Katalog der Produkte | 2

Bis zur Marktreife entwickelt bzw. bereits auf dem Markt

>

FUR DEN GARTEN
Y VVYV VY Y

Gartendekorationsartikel
wie

Feuerkorbe

Fackeln

Pflanzstabe, Staudenstiitzen
Gartenschilder
Gartengerate, auch fir
Senioren wie Kniekissen,

vVVYVYVYVYVYYVYY

Apfelroller, Pendelhacke
Blumenzwiebeln

Diinger: Schafwollpellets,
Diinger aus Garsubstrat
Blitenmischungen
Geflochtenes

Gartenkeramik, Rosenkugeln,
Topfuntersetzer
Pflanzenstarkungsmittel

Die folgenden Produkte sind entweder bei verschiedenen Anbietern noch im

Aufbau oder als neue Produkte aus vorhandenen Rohstoffen zu entwickeln:
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Pflanzstecker/ Etiketten
aus Holz, Keramik etc.
Dekoartikel aus Corten-
stahlblech,

Skulpturen aus Stahl und
Stein

Diingemittel aus Pflanzen-
kohle mit Rinderdung und
Schafwolle

Terra Preta
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5.2 Katalog der Produkte | 3

SONSTIGES ALLERLEI

SONSTIGES ALLERLEI

Bis zur Marktreife entwickelt bzw. bereits auf dem Markt

Handgerosteter Kaffee
Seife und Pflegeprodukte
Zwiebeltopfe
Tischwasche
Gartenschiirzen

Kissen, Leinen- und Schaf-
wolldeckendecken
Raucherwerk

Laternen

Fachblcher, Pool an Fach-

vVVYVYVYYVYY

A\ 2 4

magazinen zum Thema
Garten, Rezepte, Lifestyle,
Landleben

YVVYVYVYVYVYVYVYVYVYYVYY

Designobjekte
Naturschmuck

Papeterie | Tischdekoration
+Natur im Garten”-Produkte
Glastrinkflaschen
Natur-Kartenspiele
Morser-Set
Garten-Gummistiefel
Kerzen

Bio-Reiniger | Naturkosmetik
Gartopfe

Nudeln

Die folgenden Produkte sind entweder bei verschiedenen Anbietern noch im
Aufbau oder als neue Produkte aus vorhandenen Rohstoffen zu entwickeln:

und Schneidebretter
Nistkdsten
Futterhduser
Insektenhotels

Stoffe — Musterpalette

vVVvVvYyy

» Pflanzenpressen Friihstlicks-
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5.2 Katalog der Dienstleistungen/Veranstaltungen

Mobel-Upcycling
Upcycling- Nahkurs
Mal- u. Schreibwerkstatt
Sauerkraut-Seminar

kreative Kochkurse, Themenabende
Flechtkurse

Migrantinnen-Nahprojekt mit Kinderbetreuung
Yoga, Meditationskurse
Geholzschnittkurs
Filmworkshop
Krauterwanderungen
Draisinen-/ Fahrradtour
Gartengerateverleih
Gartendienstleistungen
Gartenschulungen
Gartenberatung
Familiengartnern
Rezeptbuch entwickeln
Backen im Holzbackofen
mobile Saftpresse
Griiner Stammtisch

Dienstleistungen/
Veranstaltungen

Vortrage zum Thema Garten, Gesundheit etc.
Teilnahme an der Veranstaltungsreihe ,offene Garten”
Kunst-Ausstellung

Pflanzenmarkt im Frihjahr

Licht-Event, Lichterfest, Gartenillumination
Zwiebelmarkt im September

Kartoffel-Ausstellung

Pflanzen- und Saatgut-Borse

Dienstleistungen/
Veranstaltungen
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5.3 Aufgaben der
Produktentwicklung

A 4

Herstellerrecherche

Qualifizierte Herstellerauswahl
Herstellergesprache zur Feststellung der
moglichen Zusammenarbeit

Produkt festlegen mit Hersteller

Preis

Verpackung

Menge

Vertragsentwurf
Vertragsverhandlungen
Qualitatstiberwachung der Produktion

v Vv

vVVVYVYYVYYVYY

eine neuen Herstellers

Entwicklung Marke/Label/Siegel (corpo-

rate ldentity)

» Siegelproduktion/ Entwurf, Herstellung
Verpackung (Label)

\4

5.4 Auswertung Zwiebelmarkt

Am 21.09.2019 veranstaltete der LandHof
Neulingen bei bestem Spatsommerwetter
den ersten Zwiebelmarkt. Gestaltet wie

ein kleiner Marktplatz, wurden hier diverse
Zwiebelprodukte wie eingelegte Zwiebeln,
Chutneys, Aufstriche, Zwiebelzopfe, ver-

schiedene Zwiebelsorten, Blumenzwiebeln
etc. angeboten. Erweitert wurde das Ange-
bot durch Fruchtaufstriche, Krautersalze,
Tees, eingelegte Gurken. Innovative Produkte
wie Hanfnudeln und -schokolade wurden von
einem Altmarkischen Unternehmen prasen-
tiert.

Bei der Produktrecherche fiir den Zwie-
belmarkt hat sich herausgestellt, dass es
zahlreiche regionale Hersteller gibt, die eine
breite Palette an regional produzierten
Waren zu bieten haben (siehe vorausste-
hende Ubersicht). Rund 25 Anbieter préasen-
tierten sich auf dem Zwiebelmarkt. Auf dem
Markt selber und auch danach ergaben sich
noch weitere innovative Anbieter wie z.B.
eine Bio-Pilzmanufaktur in Stendal (https://
www.bioedelpilze-altmark.de).

Auch fur den Bereich ,Kunsthandwerk flir
den Garten” konnten zahlreiche Anbieter
aus der Region gefunden werden, so dass
neben Pflanzstaben, Feuerschalen, Garten-
skulpturen, Upcycling-Mode auch Natur-
seifen und -pflegeprodukte, Raucherwerk
sowie Produkte aus Schafwolle vorgestellt
werden konnten.
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Rund um das Thema Zwiebel gab es ein
umfangreiches kulinarisches Angebot mit
Zwiebelkuchen, Zwiebelsuppe, Kartoffel-
Zwiebel-Auflauf, Flammkuchen, Kaffee und
Kuchen sowie Aroniasaft, Federwei3er und
Cidre. Fir musikalische Untermalung sorgte
ein Duo aus Salzwedel mit Chansons.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass
der Zwiebelmarkt den Probelauf fir die
Akzeptanz des geplanten ,MarktLadens,,
hervorragend bestanden hat.

Bereits beim ersten Mal gelang es, mehrere
Hundert Besucher nach Neulingen zu holen.
Es gab durchweg eine positive Resonanz
und Viele duB3erten, dass sie die Wiederho-
lung einer solchen Veranstaltung begriiRen
wiurden.

Die Beobachtungen auf dem Zwiebelmarkt
zu Vorlieben und zum Kaufverhalten der Be-
sucher bestatigten die in Studien und Berich-
ten beschriebenen Trends (siehe Pos. 4.3.1).
Wichtig war den Kunden, mehr tiber Produk-
tionsweisen und Herkunft der angebotenen
Produkte zu erfahren. Bevorzugt wurden
eindeutig regionale Erzeugnisse, wobei die
Maoglichkeit des Direktkontakts zum Hersteller

immer wieder positiv bemerkt wurde. Deut-
lich wurde dies unter anderem in intensiven
Gesprachen Uber Herstellverfahren und
Herkunft mit den Anbietern.

AuBBerdem war zu beobachten, dass insbe-
sondere die ungewohnlichen Kreationen
wie Ganseblimchengelee oder Wildkrau-
tertees viel Aufmerksamkeit erregten.

Darliber hinaus fanden auch Spezialprodukte
viel Aufmerksamkeit, die im Handel nicht
zu finden sind, wie Schafwollsitzkissen

fur Jager, kaltgepresstes, naturbelasse-
nes Hanfol oder Bienenwachstlicher als
umweltfreundliche Alternative zu Frisch-
haltefolien aus Alu- oder Kunststoff.

Fir den Erfolg des geplanten MarktLadens
war die Beobachtung wichtig, dass die
Besucher sich nicht nur unverbindlich fir
die prasentierten Produkte interessierten,
sondern sie auch kauften. Am Ende des nur
wenige Stunden dauernden Marktes wa-
ren die meisten Anbieter sehr zufrieden -
sowohl mit den gefiihrten Gesprachen als
auch den getatigten Umsatzen.
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Spatsommer im Garten
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Mit der Zwiebel wird auf Regionalitat abgezielt

Erstes Fest in Neulingen bietet Gelegenheit, weitere Projektideen vorzustellen

Johann Albreckt Mbidler (L) beantwoetste mit Freude viele ummﬂ-ﬁuhﬁmmﬂum Charlette Knappsiein und
Fragen der Gamenfreunde. oo osmes Twisbedn zum Probisnen. Torsten Urban angen, schisdene Chansons.
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Die Besucher kamen sowohl aus der nahe-
ren Umgebung (bis zu 10 km) aber auch aus
Orten, die mehr als 50 km entfernt lagen
wie z.B. aus dem rund 65 km entfernten
Diesdorf bei Wittingen. Zum Teil waren die
Besucher sogar mit dem Fahrrad gekom-
men.

Viele Besucher nutzten die Gelegenheit,
sich untereinander oder mit den Anbietern
Uber Techniken, Gerate oder Herstellverfah-
ren auszutauschen.

Es bahnten sich erste Kooperationen an, z.B.
zwischen altmarkischen Schafhaltern und
der wendlandischen Initiative ,elbwolle” die
bereits eine groBer angelegte Kooperation
zwischen Schafhaltern zur Herstellung von
qualitativ hochwertiger Wolle aus dem Fell
der eigenen Schafe betreiben, diese aber
gerne erweitern wirden.

Das hier beschriebene Projekt konnte dabei
eine wichtige Rolle spielen. Es konnte
helfen, die Vernetzung voranzutreiben und
womdglich (wenn sich genligend Schafhal-
tern beteiligen) eine eigene Wollverarbei-
tungskette (> Waschen, > Kardieren, >Kam-
men, >Spinnen, >Farben, >Weben) in der

Region aufzubauen. Aus dieser Kooperation
konnten sich wiederum neue Produkte wie
z. B. Schafwollpellets als Dinger entwickeln.

Auf dem Zwiebelmarkt wurde allerdings
auch deutlich, dass es noch Handlungsbe-
darf bei vielen Kleinanbietern im Bereich
Prasentation, Verpackung/ Etikettierung so-
wie Einhaltung formaler Vorgaben besteht.

Das kulinarische Angebot, Zwiebelgerichte,
Cidre, Federweil3er, Kaffee und Kuchen wur-
de sehr gerne angenommen. In Gesprachen
hat sich herauskristallisiert, dass das Inter-
esse an einem Café in Verbindung mit dem
+MarktLaden” grof3 ist.

6. Potenzialabschatzung

Folgt man diversen Datenerhebungen
(statista.com, score-media group), so ist der
durchschnittliche Gartenbesitzer bereit,
hohe Ausgaben fir Gartenprodukte zu ta-
tigen. Bei friheren Veranstaltungen wurde
von den Besucher immer wieder gedul3ert,
dass ihnen entsprechende Kaufmdglichkei-
ten fehlen.
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Der Trend zum Kauf von Lebensmitteln
aus bekannten Quellen halt weiter an. Fir
die Kaufentscheidung sind dabei weniger
Zertifizierungsnachweise wichtig als viel-
mehr das Vertrauen in den Produzenten.

Bio- und Regionalmarkte verzeichnen
zunehmende Besucher (z.B. Biosphare-
Markt Domitz, Archetag der Archeregion
Flusslandschaft Elbe). Alternative Be-
zugsmoglichkeiten wie z.B. das ,Schwei-
neleasing” werden beliebter. (Quelle:
https://de.statista.com/statistik/daten/stu-
die/244355/umfrage/kriterien-von-verbrau-
chern-beim-kauf-von-lebensmitteln/)

Hochste Prioritat haben flir Kunden aber
immer noch Frische, Preis und Geschmack
(in der Reihenfolge).

In den beiden Landkreisen, die den Bezugs-
raum ausmachen (Landkreis Stendal und
Altmarkkreis Salzwedel) leben nach Daten
des Statistischen Landesamtes Sachsen-
Anhalt rund 200.000 Einwohner. Auch wenn
aufgrund des demografischen Wandels

mit einem Riickgang zu rechnen ist, sind

es doch aktuell immer noch mindestens
180.000 Einwohner, die als potenzielle Ziel-
gruppe gelten konnen.

Dazu kommen rund 60.000 Touristen, die
allein das Mittelzentrum Arendsee alljahr-
lich besuchen. Die Touristenzahlen aus den
anderen relevanten Orten im Einzugsbe-
reich lassen sich schwer kalkulieren, diirften
aber auch bei mindestens 40.000 liegen.
Die Tageszeitung,Volksstimme” geht in
einem Artikel von 08/2018 von insgesamt
ca. 144.000 Ubernachtungen in den Orten
Kalbe, Salzwedel und Gardelegen aus.
(Quelle: https://www.volksstimme.de/lokal/
kloetze/tourismus-auf-und-ab-bei-den-ue-
bernachtungen). Nach Auskunft der Touris-
musinformation in Arendsee waren 2016
rund 260.000 Ubernachtungen gemeldet
worden.

Wieviel Personen sich hinter den Ubernach-
tungszahlen verbergen, lasst sich aus den
vorhandenen Statistiken nicht eindeutig er-
mitteln. Legt man das Verhaltnis von Uber-
nachtungen zu Personen zugrunde, wie es
in Arendsee angenommen wird, dann sind
es im Bezugsraum rund 40.000 Touristen,
die alljahrlich die Region besuchen.

Insgesamt sind es den Quellen zufolge jahr-
lich rund 300.000 Menschen, die entweder
in der Region leben bzw. sie als Gaste besu-
chen. Gelingt es, von diesem Potenzial nur
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2 % anzusprechen, dann waren es jahrlich
rund 6.000 Kunden bzw. Teilnehmer an den
verschiedenen Angeboten.

Die Nahe zum Altmarkrundkurs (https://
www.altmark-rundkurs.de/) und dem
Naturschutzprojekt,Griines Band” bieten
das Potenzial, dass sich sowohl Rad- als
auch Natur-Touristen das,Gartenzentrum
Neulingen” als Tagesziel aussuchen. Der
MarktLaden mit dem Café konnte auch als
Ankerpunkt fir das,Griine Band” weiterent-
wickelt werden.

Eine konkrete Potenzialabschatzung lasst
sich allerdings nicht erstellen, da es keine
Vergleichsdaten aus ahnlich strukturieren
Projekten im Bezugsraum gibt. Erfahrun-
gen aus Dorfladen-Initiativen in anderen
Regionen lassen den Schluss zu, dass ein
Dorfladen zwar durchaus nennenswerte
Umsatze einbringt und als Treff- und Kom-
munikationszentrum gerne genutzt wird.
Der dauerhafte Betrieb wird jedoch landauf,
landab regelmafig mit ehrenamtlichen
Helfern gewahrleistet.

Das besondere Potenzial des hier beschrie-
benen Projekts liegt in der Vielschichtig-

keit der Angebote. Wie schon unter Pos.

7 beschrieben, werden die unterschied-
lichsten Zielgruppen angesprochen - vom
Schiiler tber die Touristenfamilie bis hin zum
pensionierten Hobbygartner.

Die Kombination aus Regionalwarenladen,
Café, Seminarhaus und Gartenidylle bildet
ein Alleinstellungsmerkmal. Die Ubernach-
tungsmoglichkeiten im LandHof Neulingen
(16 Betten) bieten ausreichend Kapazitaten
fur die Durchfiihrung von mehrtagigen
Seminaren.

Der Landhof Neulingen hat sich in der
touristischen Vermarktungsmaoglichkeit
,Landvergnugen. Schéner steht man sel-
ten” registrieren lassen. Gaste mit Cam-
pingbussen und Wohnwagen sind herzlich
willkommen und bilden eine zusatzliche
Kauferschicht.

Durch die Kooperation mit anderen Institu-
tionen und Veranstaltern werden dariiber
hinaus Zielgruppen angesprochen, die
heute noch nicht erkennbar sind.
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7 Kommunikation und Partizipation
7.1 Label / Regionalmarke

Da sich bei Befragungen herausgestellt
hat, dass die Einwohner sich durchweg (das
betrifft beide altmarkische Landkreise) als
LAltmarker” definieren, sollte im Label auch
darauf Bezug genommen werden.

Optisch sollte die Marke sowohl fiir die eher
konventionell eingestellten Gartenlieb-
haber als auch die an innovativen Gestal-
tungsideen Interessierten ansprechend
sein.

Der Grundphilosophie folgend, soll eine
aufzubauende Regionalmarke bzw. ein
Label die identitatsstiftende Gemein-
schaftsidee widerspiegeln.

In einem gemeinsamen Prozess wurde bei
einer Arbeitsgruppensitzung mit regiona-
len Akteuren ,Altmarke” als Label entwi-
ckelt. Die an der Entwicklung Beteiligten
waren sich einig, dass diese Marke in allen
Bereichen der Altmark die Markenbotschaft
,Gutes aus der Heimat” hervorragend
transportiert. Mit dem Zusatzslogan ,Aus
dem Garten, fiir den Garten und sonstiges

Allerlei” wird auBerdem der Gartenbezug
hergestellt.

Unter dieser Dachmarke konnen die tiber
den,MarktLaden” LandHof Neulingen
entstandenen Produkte auch an anderen
Standorten der NATUR im GARTEN Schau-
garten in der Altmark und dartiber hinaus
(von Arendsee bis Zeitz) angeboten wer-
den.

JSAltmarke” wurde zwischenzeitlich zur
Eintragung beim Deutschen Patent- und
Markenamt angemeldet. Der Eintragungs-
prozess ist eingeleitet.

7.2 Allgemeine Kommunikations-
maBlnahmen

Da die Bezugsregion sehr grof3flachig ist, ist
eine Uberregionale Bewerbung des Projek-
tes unerlasslich. Das bedeutet, mindestens
die Tageszeitungen der Region (Volksstim-
me, Altmarkzeitung, Der Prignitzer, Mar-
kische Allgemeine Zeitung und weitere)
sowie Monatsblatter wie der ,Elblander” re-
gelmaflig mit Informationen zu versorgen.




Die Moglichkeit, bei dem regionalen Fern-
sehsender,Offener Kanal Salzwedel” eigene
Sendungen zu gestalten, sollte genutzt
werden. Regelmafig zu bedienen sind auch
Rundfunksender mit Regionalbezug.

Klassische Werbematerialien wie Flyer, Post-
karten und Plakate helfen dabei, das Projekt
auf eingangige Weise der Offentlichkeit
zuganglich zu machen. Mdégliche Ausle-
gestellen: Touristinformationen, Einzel-
handelsgeschafte, Museen und sonstige
Kultureinrichtungen.

Regionalportale wie z.B. das ,Kulturportal
Altmark” (https://kulturportal-altmark.de/)
bieten die M6glichkeit, dort eigene Veran-
staltungen zu verdéffentlichen.

Eine eigene Website dient als Umschlag-
platz fir Hintergrundinformationen und

die Bewerbung aktueller Veranstaltungen.
Zusatzlich sollen die sozialen Medien fiir die
Bewerbung des Projektes genutzt werden.

Neben der Veroffentlichung der aktuellen
Termine ist es ein probates Mittel, Inhalte
attraktiv zu vermitteln, redaktionelle Artikel
Uber bestimmte Themen/Projekte (z.B. ein
Portrat der Hanfanbauer oder die Vorstel-
lung von Heilpflanzen aus dem Neulinger
Garten 0.4.) selber zu erstellen und den
Medien zur Verfligung zu stellen.

Am wichtigsten ist jedoch, die Mundpropa-
ganda zu beférdern. Am besten wird dies
durch hervorragende Angebote und ein-
zigartige Erlebnisse realisiert (z. B. wunder-
barer hausgebackener Kuchen, besonders

idyllische Sitzgelegenheiten im Garten wie
im Café etc....).

Die im “MarktLaden” ausstellenden Anbie-
ter werden mit Werbematerialien (Aufkleber,
Postkarten 0.3d.) versorgt. Diese kdnnen sie
dann auf ihren Hofen bzw. auf den Markten,
an denen sie teilnehmen, auslegen und
verteilen. Durch dieses ,Schneeballprinzip”
kann die Verbreitung von Informationen
beschleunigt werden.

Nicht zuletzt ist der ,MarktLaden” und der
integrierte Treffpunkt natirlich die zentrale
Austauschplattform.

Einzelne allgemeine MalRnahmen:

» Durchfiihrung von Aktionen und Veran-
staltungen mit hohem Aufmerksamkeits-
wert wie z..B. Zwiebelmarkt (Anmerkung:
Im September 2020 wird diese Veranstal-
tung durch ein Weinfest erganzt), Pflan-
zenmarkt oder - tauschborse, Lichterfest
oder Ahnliches. Veranstaltungen erhéhen
den Erlebnisfaktor und den Erinnerungs-
wert, der mal3geblich flr die Weiteremp-
fehlung (Mundpropaganda) der Gaste ist.

» Teilnahme an verschiedenen Veranstal-
tungen ,einschlagiger” Organisatoren:
1

,Kartoffeltag Neulingen®”, ,Gartensom-
mer 2020 offene Garten”

» Aufnahme in das Buch ,The Middle of
Nuscht”

> alte Rezepte / Familienrezepte anliefern
lassen (evtl. daraus ein Buch gestalten)



Machbarkeitsstudie ,MarktLaden” Neulingen / Oktober 2019

7.3 Kommunikationsmaf3nahmen
fiir einzelne Zielgruppen

7.3.1 Zielgruppe Einheimische /
Partizipation

Am 19.07.2019 fand ein erstes Treffen zur
Vorbereitung des Zwiebelmarktes sowie zur
Ideenfindung bezliglich des Dorfgemein-
schaftsladens statt, an dem sowohl Bewoh-
ner von Neulingen, Vertreter des Vereins
“Dorpstroat” als auch einige potenzielle
Anbieter von Produkten teilnahmen (ins-
gesamt zehn Personen).

Es wurde lebhaft Uber Anbieter, Produkte,
Gestaltung und Namensgebung des Ladens
(Ergebnis: MarktLaden) diskutiert.

In der Zielsetzung dient das Projekt,Markt-
Laden” der einheimischen Bevoélkerung als
Treffpunkt und Austauschforum. Hier kon-
nen neue Ideen gemeinsam entwickelt, an
bestehenden weiter gearbeitet oder einfach
nur Alltagliches besprochen werden.

Im Sinne der Beteiligung sollten die Ein-
wohner der naheren Umgebung die Ge-
legenheit erhalten, friihzeitig Beitrage zur
Entwicklung des Projekts einzubringen.
Sogenannte ,Barcamps’, themenbezogene

Zukunftswerkstatten oder Arbeitsgruppen
geben Birgerinnen und Biirgern die Mog-
lichkeit, ihre Erwartungen und Ziele in das
Projekt einzubringen und eigene Ideen zu
formulieren.

Um die Partizipation zu befordern, ist es
sinnig, das Projekt in relevanten Gremien,
Institutionen und Vereinen der Region
vorzustellen (Gemeinderat, Ausschuss
Regionalentwicklung, Verein Dorpstroat,
Landfrauen, Bauernverband etc.) und die
Mitwirkungsmaoglichkeiten zu erlautern.

Schnupperangebote wie z.B. die Verkostung
von regionalen Produkten im Café senken
die Hemmschwellen zusatzlich.

7.3.2 Zielgruppe Touristen

Im touristischen Bereich sind ebenfalls tber-
regionale WerbemafBnahmen notwendig.
Die Touristinformationen, kommunale Web-
sites, die Portale der Regional-Vermarktung
sowie grof3erer touristischer Anbieter spielen
bei der Bekanntmachung eine grof3e Rolle.
(Anmerkung: Aus der Touristinfo Arendsee
war zu horen, dass sie nur sehr mangelhaft
von Veranstaltern und anderen Initiativen
mit Informationen versorgt werden). Wie
schon bei den allgemeinen MalBnahmen
erwahnt, gilt es auch hier, das ,Kulturportal-
Altmark” mit aktuellen Informationen zu
befiillen.

Um Touristen direkter als tGber die tibrigen
Verteilerwege (siehe unter,Allgemein®) zu
erreichen, sollten die touristischen Anbieter




direkt mit Informations- und Werbemateri-
alien beliefert werden. Des Weiteren waren
Kooperationen mit grof3eren touristischen
Anbietern (vor allem in Arendsee) zu pri-
fen.

Ein Auftritt auf der Internationalen Griinen
Woche (IGW) 2020 in Berlin ist in Vorberei-
tung. Neulingen wird sich dort im Rahmen
der LEADER Aktionsgruppe (LAG) Mittlere
Altmark in der Gemeinschaftsschau ,Lust
aufs Land — gemeinsam fiir die landlichen
Raume” prasentieren.

Die wichtigsten potenziellen Kooperations-
partner im Tourismusbereich:

» Touristinformationen der Gesamtregion,
allen voran Arendsee.

>

» IDA - Integrationsdorf Arendsee (htt-
ps://paritaet-integral.de/ida/). Famili-
enerholungs- und Bildungsstatte mit
~konsequent integrativem” Ansatz (Zitat
Website). (300 — 400 Platze)

» KiEZ Arendsee (https://www.kiez-
arendsee.de/) — Kinder- und Jugend-
erholungszentrum in der Altmark. (900
Platze).

» Kurklinik Arendsee (https://drk-kurkli-
nik-arendsee.de/), sie ist auf die Reha-
bilitation von Mutter und Kind spezia-
lisiert (Kapazitaten: 60 Mitter und 104
Kinder).

» Campingplatz,Im Kleinen Elsebusch”
(http://campingplatzarendsee.de/)

(100 Stellplatze), Campingplatz am Are-
ndsee (https://luftkurort-arendsee.de/
unterk%C3%BCnfte/campingplaetze/)

» Hotels, Pensionen und Gaststatten

Eine Zusammenstellung der touristischen An-
bieter in Arendsee ist unter der Webadresse
https://luftkurort-arendsee.de/unterkunft/
zu finden.

7.3.3 Zielgruppe Kinder/Jugendliche

Die Ansprache von Kindern und Jugendli-
chen lauft realistischerweise hauptsachlich
Uber Eltern, Schulen, Kindergarten und
Jugendzentren.

An vielen Schulen sind Projektwochen Gblich.
Eine Moglichkeit ware die Durchfiihrung
einer Projektwoche ,Erndhrung” oder Kurse
.Wie entsteht ...” (z.B. Marmelade, Chutney,
eingelegte Gurken etc.). Kurse, Projektwo-
chen etc. gemeinsam mit den Lehrern der
infrage kommenden Schulen abzustimmen
- wie es die,,Neue Wege” gUG bereits um-
setzt.

Vortrage an Schulen und Kindergarten
machen das Projekt in den Schulen bekannt
und verringern so die Schwelle, sich fiir ein
Angebot zu entscheiden.

Eine Prasentation der von den Schiilern im
~MarktLaden”-Projekt entwickelten Pro-
dukte oder errungenen Ergebnisse in der
Schule weckt das Interesse der anderen
Schiiler und hebt das Selbstbewusstsein



der Teilnehmer. Auch die Herstellung von
Catering-Produkten hebt die Anerken-
nung derjenigen Schiiler, die z.B. das Biiffet
zusammengestellt haben. Uber die Prasen-
tation der Kinder- und Jugendprodukte
werden auch die zugehoérigen Familien
angesprochen.

Fur die Kinder und Jugendliche, die sich als
Touristen in Arendsee aufhalten, konnen
gemeinsam mit den Tragern der Einrichtun-
gen (KiEZ, IDA) neue Angebote entwickelt
werden.

7.4 Vernetzung

Um eine moglichst breite AuBenwirkung
zu erzielen, empfiehlt sich auch eine Ver-
netzung mit anderen Initiativen, Vereinen,
Verbanden oder Institutionen aus dem
Themenkomplex .

Mit dem gARTenakademie Sachsen-Anhalt
e.V. besteht schon seit seiner Griindung im
Jahre 2011 eine enge Kooperation, ebenso
ist der Landhof Neulingen in der Veranstal-
tungsreihe,Offene Garten” etabliert. Er war
der erste Schaugarten im Netzwerk,NATUR
im GARTEN”. Eine Einbindung in das zur
Zeit rund 30 Parks und Garten umfassende
Schaugarten-Netzwerk Sachsen-Anhalts ist
also gegeben. Eine Ausweitung der Schau-
gadrten ist geplant.

Kooperationen unter Produzenten kdnnen
und sollten ausgebaut bzw. beférdert wer-
den. Zum Beispiel gibt es bereits Ansatze
zwischen Schafhaltern in der Altmark und

dem Projekt ,elbwolle”. Hier geht es um die
gemeinsame Verwertung von Schafwolle,
um eine hohere Wertschépfung dieses
Rohstoffs zu erreichen. Ahnliche Netzwerke
konnten in den Bereichen Streuobstwiesen,
Verwertung von Gartenprodukten u. a. auf-
gebaut bzw. unterstiitzt werden.

Die ,Altmarkfestspiele” haben es sich zum
Markenzeichen gemacht, ihre Veranstaltun-
gen an ,besonderen Orten” stattfinden zu
lassen. Der Landschaftspark Gut Zichtau ist
einer von ihnen ebenso wie die Alte Burg

in Apenburg, das Gutshaus Birkholz, das
Schloss Dobbelin sowie das Bismarcksche
Landgut Welle und das Freilichtmuseum
Diesdorf.

Der Landhof Neulingen hat sich hierim
Spatsommer 2019 bereits durch die Un-
terbringung von Musikern (unter anderem
ukrainische Philharmoniker) empfohlen.

Das Ziel, Konzerte im Rahmen der ,Altmark-
festspiele” auf dem Landhof Neulingen zu
veranstalten, ist nicht nur dadurch in realis-
tische Nahe gerlickt.
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8 Umsetzungsvoraussetzungen
/-bedingungen

8.1 Allgemeine Voraussetzungen

Um das Gesamtprojekt vor allem in den
Modulen,Genusslabor”, ,Vernetzung” und
~Nermittlung” zum Erfolg zu flihren, muss
die Bevolkerung des Umfelds friihzeitig in
den Entwicklungsprozess eingebunden
werden, um die notwendige Akzeptanz und
vielfaltige Beteiligung zu erreichen.

Hier ist das Ziel, dass die einheimische
Bevdlkerung des Nahbereichs (bis zu 20
km) regelmaBig die Angebote des ,Markt-
Ladens” nutzt. Aul3erdem gilt es, die Teil-
nehmer/Anbieter so zu motivieren, dass sie
sich im,MarktLaden” engagieren und das
Projekt insgesamt als wichtigen Bestandyteil
der Lebensqualitat und als zusatzliche Ein-
nahmemaglichkeit wahrnehmen.

8.2 Formale Voraussetzungen

Nach geltendem nationalen und EU-Recht
mussen alle (Lebensmittel)Produkte und
deren Produktion strengen hygienischen
Regelungen entsprechen. Auch fiir die Pro-
dukte der Schiler gibt es da keine Ausnah-
me.

Die wichtigsten Vorgaben:

Alle Personen, die mit offenen Lebensmit-
teln hantieren, muissen ein Gesundheits-
zeugnis haben und sich beim zustandigen
Veterinaramt im Umgang mit Lebensmit-
teln unterrichten lassen.

Das Verpackungsdesign muss berticksichti-
gen, dass es strenge Kennzeichnungspflich-
ten gibt, die einzuhalten sind (Ausweisung
von allergenen Stoffen, MHD-Datum,
Reihenfolge der Zutaten, Angabe des Fll-
gewichts etc.).

8.3 Kosten

Der vorgesehene Raum fir die Aufnahme
des,MarktLadens” im Torhaus betragt rund
25 m?. Fiir die Sanierung und den Ausbau
des vorgesehenen Raumes wurden im Sep-
tember Fordermittel im Programm LEADER/
CLLD in H6he von rd. brutto 25.000 Euro
beantragt. Der Antrag erhielt 25 von 32
moglichen Punkten und wurde durch die
Mitgliederversammlung der LAG Mittlere
Altmark im Oktober 2019 bestatigt.

Die Erarbeitung der Ausgestaltung und
der notwendigen SanierungsmafRnahmen
wird Mitte November vorliegen, damit auf
der Grundlage des Leistungsverzeichnisses
die Angebotseinholung erfolgen kann. Der
Antrag soll bis zum 31.1.2020 bei der LAG
Mittlere Altmark eingereicht werden.

Vorgesehen ist die Sanierung von Ful3bo-
den, Wande und Decken sowie der Einbau
einer Elektroanlage mit Kassenanschluss
und Kartenzahlungsgerat. Ebenso muss ein
Wasseranschluss eingebaut und der Lager-
raum eingerichtet werden. Die Herstellung
eines barrierefreien Zugangs gehoért eben-
falls zu den grundsatzlichen Ausbauten.
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Die Tiiren bleiben erhalten und werden tischler- und
malermaBig Uiberarbeitet. Der Eingang wird barriere-
frei angepasst. Die linke Tiir wird ,Schaufenster”, die
rechte Tir (blauer Pfeil) wird Eingang.

Zwischenwdande werden zuriickgebaut, so dass ein
Raum mit einer Gesamtfliche von 25 m? entsteht.
Der Treppenlauf (Bild unten rechts) bleibt erhalten.

Der ,MarktLaden” wird mit einer Theke,
Regalen, einem ,Schiler“regal sowie einem
Prasentationstisch ausgestattet. Um,Markt-
Laden” und Café ausreichend kenntlich

zu machen, wird ein Werbebanner (Wer-
beschild) an der straBenseitigen Fassade
angebracht. Auch missen die Raume mit
einer wirksamen Lichtanlage ausgestattet
werden, die einerseits ein angenehmes
Gesamtlicht und andererseits eine forderli-
che Ausleuchtung der Prasentationsregale
liefert.

Fir die Anbringung der Werbetafeln/-
banner muss eine behoérdliche und fur die
Gesamtsanierung eine denkmalrechtliche
Genehmigung eingeholt werden. Die Pla-
nung und Baubetreuung wird durch einen
Architekten durchgefiihrt werden.

8.4 Tragerstruktur

Fur die Beantragung der LEADER/CLD Mittel
wurde die Schaffung eines Arbeitsplatzes
bestatigt. Die Neue Wege gUG strebt im
Rahmen der Nutzungsvereinbarung den
Betrieb des MarktLadens an.

Die Neue Wege gUG hat zum 15.10.2019
eine Stelle geschaffen und eine Ergothe-
rapeutin/Tischlerin fiir die Betreuung der
Projekte und Angebote angestellt.

Eine weitere Stelle wird ab 1.12.2019in
dem neu gegriindeten Einzelunternehmen
Vernetzen, Vermitteln, Vermarkten (V+++)
(Neulingen 19, Inhaberin Christa Ringkamp)
eingerichtet.
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Die Angestellte wird als Assistenz der Ge-
schaftsfliihrung fir die Vernetzung, Vermitt-
lung und Vermarktung der Schwerpunkt-
themen: MarktLaden, Ubernachtungen,

GartenCafé,Vergiss-Mein-Nicht, Veranstal-
tungen und auf dem Landhof Neulingen,
Biurroorganisation sowie Offentlichkeitsarbeit
zustandig sein.

Die Auswahl der Produkte wird gemein-
schaftlich erfolgen; die Bewerbung, der
Einkauf, Abrechnung und Kontrolle wird
Uber V+++ erbracht und die Produktherstel-
lung aus dem Garten, fiir den Garten und
sonstiges Allerlei ist u.a. mit der Neue Wege
gUG und weiteren Partnern aus der Region
geplant.

Die Offnungszeiten sollen mit den Café-Off-
nungszeiten (an den Wochenenden) korre-
spondieren und vorrangig an die offenen
Gartentage, Veranstaltungsangebote, Semi-
nar- und Workshopstage angepasst sein.

Fir diese Offnungszeiten werden die Mitar-
beiterlnnen der beiden Firmen (Neue Wege
gUG, V+++) verantwortlich zeichnen und
von Helferlnnen (ehrenamtlich, FSJ, FOJ,
Minijob, BUFDI) unterstiitzt werden. Der
MarktLaden soll nach Bedarf der Bewohner
sowie der Ubernachtungsgéste und Radfah-
rer geoffnet werden.

Fir diesen Service hat sich das ehemalige
Eigentiimerpaar angeboten, welches nach
wie vor auf dem LandHof Neulingen wohnt
und lebt.

9 Ausblick

Wie Recherchen in anderen Zusammen-
hangen gezeigt haben, gibt es zahlreiche
Feldfriichte, deren Anbau Landwirten neue
Perspektiven eréffnen konnten. Die Anbau-
voraussetzungen und -bedingungen sowie
die wirtschaftliche Nutzung sind jedoch
nicht oder nur teilweise erkundet.

Uber den Austausch und die Vernetzung im
MarktLaden ware es perspektivisch denk-
bar, ganz neue Impulse fiir eine zukunftsfa-
hige Landwirtschaft zu entwickeln.

Hier nur einige Beispiele méglicher neuer
landwirtschaftlicher Produkte:

Die Potenziale landwirtschaftlichen Anbaus
von Senf wurden vom Institut fir Pflanzen-
kultur in Solkau schon vor einigen Jahren
geprift und fiir problemlos befunden. An-
bau, Pflege und Ernte kdnnen mit gangigen
landwirtschaftlichen Maschinen bewaltigt
werden, der Unkraut- und Schadlingsbefall
ist gering.

Ob die Qualitat regional angebauter
Senfsorten (Scharfe/Aroma) gangigen Markt-
bedirfnissen gerecht werden kann, ist noch
nicht Gberprift. Ebenso ist die Wirtschaft-
lichkeit noch nicht erkundet worden.
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Auch Hanfanbau kénnte fir Landwirte eine
gute Alternative zu tradierten Ackerfriichten
sein. Eine Firma in der Altmark (darumbio.
de) baut bereits seit einiger Zeit Hanf an
und hat aus der Ernte diverse Produkte
entwickelt. Hanfnudeln, -6l, -samen oder

-schokolade fanden auf dem Zwiebelmarkt
reiBenden Absatz. Hierbei geht es nicht
darum, eine Konkurrenz zum bestehenden
Unternehmen aufzubauen, sondern die
Rohstoffpotenziale fiir diesen ganz offen-
sichtlich - auch international - sehr beliebten
Grundstoff zu erhéhen.

Unter Anderem gibt es derzeit einen offe-
nen Markt flir andere aus Hanf entwickelte
Stoffe wie hanfverstarkter Kunststoff (Quel-
le:,Hanf ersetzt Kunststoffe im Spritzguss” -
https://www.vdi-nachrichten.com/technik/
hanf-ersetzt-kunststoff-im-spritzguss/) oder
Dammstoffe (Quelle:,Hanf - 6kologische
Dammung mit guten Eigenschaften” htt-
ps://www.energieheld.de/daemmung/da-

emmstoffe/hanf ). Ebenso wird gehackselter
Hanf als Mulchmaterial fiir den Garten
eingesetzt.

Gesamtwirtschaftlich wird der Rohstoff
Hanf seit einiger Zeit als ,Businesswunder”

gehandelt.,Das Geschaft mit Cannabis
boomt” (Quelle: ,https://www.kuendig.com/
die-cannabispflanze-und-die-agrarwirt-
schaft/) titelt z.B. die Kiindig-Gruppe, ein
groBBer Rohstofflieferant. Transatlantische
Unternehmen stiinden in den Startlochern,
den Markt zu besetzen und den Hanfanbau
in Deutschland im groB3en Stil auszubauen.

Hanfanbau konnte also fur bauerliche Fami-
lienbetriebe eine Chance sein, das eigene
Unternehmen zukunftsfahig aufzustellen.

Weitere Nutzpflanzen wie Sonnenblumen
(als Lebensmittel, nicht als Futter- oder
Energiepflanze gemeint), Kiirbisse, Meer-
rettich oder Krauter eignen sich ebenfalls
gut fiir ecofarming. Inwieweit sie flir den
landwirtschaftlichen Anbau interessant
sein kdnnten, muss noch weiter untersucht
werden.

Schafhalter: Kooperation mit,elbwolle”,
Aufbau einer Struktur zur effektiveren/ge-
meinsamen Verwertung der Wolle. (Idee:
kooperative Organisation des gesamten
Produktionsweges bis hin zum Verkauf der
fertigen Garne).

Ein Projekt ist die Weiterentwicklung von
Schafwolle als Diinger gemeinsam mit
altmarkischen Schafern.

Fur brachliegende Rohstoffe aus Garten
und Wiesen (Gemiise, Obst, Nisse u.a.) gilt
es, neue Verwertungsmaoglichkeiten zu
entwickeln.




Das Projekt ist auf weitere Natur im Garten-
Schaugarten in anderen Regionen bzw.
Dorfern modifiziert Gbertragbar. Vorausset-
zung ist allerdings, dass im Umfeld gen-
gend Anbieter regionaler Produkte sowie
ausreichend Interessierte vorhanden
sind, die ein derartiges Projekt umsetzen
wollen.

Fur die Attraktivitat eines derartigen Pro-
jektes ware es hilfreich, eine ausgedehnte,
bewirtschaftete Gartenanlage nutzen zu
konnen.

Insgesamt haben die Recherchen und
Befragungen ergeben, dass die Erfolgs-
chancen fir das hier beschriebene Projekt
ausgezeichnet sind.

Die Einwohner der ndheren Region von
Neulingen haben durchweg grof3es Interesse
an der Einrichtung des Projektes gezeigt.
Insbesondere die Aussicht, mit dem Café
wieder einen lebendigen Dorfmittelpunkt
zu erhalten, fand viel Zustimmung.

Der grof3e Einzugsbereich mit tiber 100 000
potenziell erreichbaren Einwohnern und
Touristen bietet die Méglichkeit, ein auf
Dauer Uiberlebensfahiges Projekt zu imple-
mentieren.

Die grof3e Anzahl von regionalen Herstellern,
die bereits mit marktfahigen Produkten aller

Kategorien tatig sind, bietet das Potenzial,
den,MarktLaden” von Anfang an mit einem
attraktiven Sortiment befillen zu kdnnen.

Durch die intensive Vernetzung des Land-
hofs Neulingen mit den verschiedenen
Garteninitiativen der Altmark und Sachsen-
Anhalts (Gartenakademie, Schaugarten-
Netzwerk, ,offene Garten” sowie ART

- altmarkischer Markting- und Tourismus-
verband in Tangermiinde etc.) ist eine
hervorragende Basis fiir die Uiberregionale
Wahrnehmung des Gesamtprojekts ,,Markt-
Laden” Neulingen gegeben.

Alles in Allem ist das hier beschriebene
Gesamtmodell ,MarktLaden” ein erfolg-
versprechendes Projekt, welches mit der
finanziellen Unterstiitzung durch das Minis-
terium flr Umweltschutz, Landwirtschaft
und Energie auf den Weg gehen wird.

Der ,MarktLaden” auf dem LandHof
Neulingen mit dem NATUR im GARTEN
Schaugarten ,Neue Wege gehen” wird
Gartenfreund*innen, Radfahrreisenden,
Seminarteilnehmer*innen, Ubernach-
tungsgasten, Feriengadsten des Integrati-
ven Dorfes Arendsee und des Luftkuror-

tes Arendsee, Dorfbewohner*innen und
Bewohner*innen der Region unterstiitzen
und mit den drei Saulen — Nahversorgung,
Dienstleistung und sozialer Treffpunkt -
helfen, neue Beziehungen auszubauen und
das tagliche Zusammenleben zu bereichern.
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